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UNITÀ DI APPRENDIMENTO

Alternanza Scuola Lavoro

“ La vendita sperimentata nell’azienda del settore lapideo”
Comprendente:

UDA
DIAGRAMMA DI GANTT
Vedi   Nota metodologica generale 

N.B. nel testo sono segnalate in verde le parti che richiedono necessariamente un rinvio alla Nota metodologica generale.
	UNITA’ DI APPRENDIMENTO


	Denominazione 
	“ La vendita sperimentata” nell’azienda del settore lapideo


	Compito - prodotto
	1.-Svolgere le diverse attività gestionali richieste dal Responsabile aziendale, durante l’inserimento in azienda, e concordate per lo studente;

2.- Redigere il “Diario di bordo” e compilare i documenti richiesti ( questionario studente e genitori;

3.- Relazionare l’esperienza a genitori, studenti e a rappresentanze sociali tramite supporto informatico, in aula magna,ad esempio con   P.P. e presentare una relazione scritta al Consiglio di classe.
4. - Relazionare in attività di orientamento



	Finalità generali 
(risultati attesi in termini di miglioramento)
	1.- Riconoscere il proprio ruolo all’interno dell’organizzazione aziendale anche in previsione di un futuro inserimento nel modo del lavoro;

2.- Aumentare il grado di responsabilità e di autonomia;

3.- Imparare a rispettare le norme sulla sicurezza e sulla privacy;

4.- Scoprire e attivare capacità inespresse;

5.- Migliorare la comprensione dei processi  operativi del settore economico – finanziario nello specifico aziendale; 

6.- Utilizzare (a vari livelli) gli strumenti di analisi, di esposizione e di argomentazione per gestire la comunicazione dei dati aziendali.

7.- acquisire nuove competenze e migliorare quelle già possedute;


	Competenze mirate
· assi culturali
· professionali

· cittadinanza


	Asse dei linguaggi:
Utilizzare il patrimonio lessicale ed espressivo della lingua adeguandolo alla specificità dei diversi contesti comunicativi in ambito professionale e scegliendo i diversi registri in maniera coerente ed autonoma. (anche in lingua straniera)
Asse matematico:

Analizzare ed interpretare dati statistici rappresentandoli con strumenti adeguati e pertinenti anche usufruendo delle potenzialità  offerte da applicazioni  di tipo informatico.
Asse scientifico tecnologico:

Sostenere argomentazioni tecniche con i risultati di ricerche documentali e/o quantitative.

Asse storico sociale:

Comprendere, anche in prospettiva interculturale, il cambiamento e la diversità dei tempi storici in dimensione diacronica, attraverso il confronto tra varie epoche, e in dimensione sincronica, attraverso il confronto tra aree geografiche e culturali.
Competenze professionali:

Gestire in situazione  problematica l’attività di soluzione di casi specifici del contesto commerciale individuando e applicando gli opportuni strumenti di marketing.
Utilizzare i sistemi informativi aziendali e gli strumenti di comunicazione integrata di impresa per realizzare attività comunicative con riferimento a differenti contesti

Competenze di cittadinanza:

1.-Sapersi orientare inserendosi nella vita sociale di gruppo e apprezzando situazioni emergenti;

2.- Comunicare correttamente e collaborare per il raggiungimento dell’obiettivo prefissato;
3.- Acquisire ed interpretare le varie informazioni individuandone i possibili collegamenti in modo autonomo e responsabile.


	Conoscenze
	Abilità/Capacità

	il movimento operaio – i sistemi economici nella storia - interculturalità
	

	Il sistema distributivo aziendale .
	Saper analizzare i costi sostenuti dall’azienda in concreto

	Norme giuridiche che regolano l’attività commerciale.
	Interpretare i principali documenti emessi dall’azienda in esame.

	Enti ed organismi di supporto all’attività commerciale.
	Redigere documenti di pertinenza ai diversi servizi  

	L’attività di marketing e i suoi strumenti operativi
	Analizzare e rappresentare gli scostamenti realizzati con la vendita.

	Gli scambi con l’estero: aspetti operativi, fiscali e contabili
	Interpretare la documentazione riguardante gli scambi con l’estero.

Le scritture contabili relative agli scambi con l’estero.

	La terminologia di settore (Inglese)
	Acquisire il lessico necessario in lingua straniera per poter comunicare in modo semplice e corretto e comprendere un testo scritto  di natura commerciale (inglese)



	Gli strumenti informatici e le nuove tecnologie
	Saper utilizzare software nel contesto lavorativo –

saper classificare dati 

Utilizzo di strumenti informatici

Valutare qualitativamente software applicativi incontrati

	Statistica descrittiva
	Saper elaborare grafici ed interpretarli

	Utenti destinatari
	Allievi della classe 4^ A  I.T.C.Mercurio

	Prerequisiti


	1.-Gli allievi sanno utilizzare con padronanza software di base ( word, excel, power point);

2.- Gli allievi conoscono già i diversi sottosistemi aziendali e sanno individuare le operazioni ad essi collegate;

3.- Essi conoscono il flusso dei documenti relativo alla vendita e sono in grado di trarre da essi i dati necessari per la rilevazione contabile;

4.- Conoscono il marketing in generale e i suoi strumenti.



	Fase di applicazione


	1.- Progettazione;

2.- Esposizione del progetto e condivisione;

3.- Verifica prerequisiti ed eventuali rinforzi;

4.- Realizzazione del progetto;

5.- Verifica e valutazione;

6.- Diffusione del prodotto.

	Tempi di realizzazione


	Settembre - Gennaio

	Esperienze attivate


	1.- Partecipazione a stage estivi;

2.- Visite aziendali.

	Metodologia


	La metodologia attiverà procedure di tipo induttivo – deduttivo – misto a seconda del tipo di contenuto in modo da fornire un quadro completo dello oggetto di apprendimento.

In tal modo i contenuti disciplinari diventeranno un efficace strumento educativo perché presentati in modo completo, sufficiente e diffusivo. Al riguardo verranno privilegiate le forme di comunicazione basate sul dialogo docente – discente in modo da coinvolgere attivamente l’alunno nella discussione al fine di perfezionare l’uso appropriato di terminologie specializzate. Lezioni frontali, laboratori, ricerche di gruppo e approfondimenti individuali rappresenteranno le varie modalità di intervento didattico.



	Risorse umane

· interne

· esterne


	Interne
	Esterne

	
	Referente progetto ASL;

Docenti;

ITP;

Assistenti tecnici.


	Tutor aziendale;

Titolari di imprese;

Esperti.

	Strumenti


	Strumenti informatici,

 L.I.M.,

lavagne luminose, 

materiale  fornito dal tutor aziendale, 

collegamenti internet.



	Valutazione


	1.- La relazione prodotto verrà valutata dal Consiglio di classe per quanto riguarda la sua forma – struttura e dai singoli docenti quanto riguarda i contenuti di loro competenza;

2.- Schede di valutazione da parte dell’azienda;

3.- Relazione del Tutor esterno;

4.- Autovalutazione dei singoli alunni mediante questionario;

5.- Verifiche alla fine degli incontri preparatori;

6.- Verifica finale (Prova esperta) sugli assi culturali, professionali e di cittadinanza;

7.- Diario di bordo e relazione personale di ciascun allievo;

8.- Materiale informativo e divulgativo (brochure, presentazione in P.P.


DIAGRAMMA DI GANTT

	FASI
	TEMPI

	
	Settembre
	Ottobre
	Ottobre

Novembre
	Novembre

Dicembre
	Dicembre
	Gennaio- Febbraio post scrutini con giornate aperte

	1.- Comunicazione
	
	
	
	
	
	

	2.- Individuazione aziende e abbinamento
	
	
	
	
	
	

	3.- Incontri preparatori con gli allievi
	
	
	
	
	
	

	4.- Incontri preparatori con le aziende
	
	
	
	
	
	

	5.- Attività in azienda
	
	
	
	
	
	

	6.- Redazione materiali
	
	
	
	
	
	

	7.- Check finale
	
	
	
	
	
	

	8.- Convegno per promuovere l’Asl (orientamento in entrata)
	
	
	
	
	
	


