	UNITA’ DI APPRENDIMENTO


	Denominazione 
	IFS in Fiera


	Compito - prodotto
	Organizzazione evento (compiti, ruoli, mezzi)

Materiali pubblicitari (video, catalogo, depliant, gadget, articoli per la stampa...)

Allestimento stand

	Finalità generali 
(risultati attesi in termini di miglioramento)
	Confronto e conoscenza di altre realtà scolastiche presenti sul territorio locale, nazionale e internazionale
Consapevolezza dell’importanza di eventi fieristici per le imprese

Sviluppo di rapporti interpersonali nella rete IFS

	Competenze mirate

· assi culturali

· professionali

· cittadinanza
	VEDI TABELLA SEGUENTE

	Utenti destinatari
	Classi IV istituti tecnici/professionali

	Prerequisiti

	Costituito l’impresa virtuale/Avviato il progetto (fase di sensibilizzazione)

Contenuti disciplinari in relazione alla classe( e all’indirizzo di studi) partecipante

	Fasi di applicazione

	

	Tempi 
	Marzo-maggio. 20 ore per la preparazione dei materiali + la giornata della fiera


	Esperienze attivate

	Ad esempio partecipazione ad una fiera in qualità di visitatori
Incontro con l’azienda madrina

Incontri con associazioni di categoria

Ricerca di sponsor

	Metodologia

	Lezione frontale, lavori di gruppo, role play, brain storming, problem solving

	Risorse umane
· interne

· esterne


	Discipline:
italiano

ec. aziendale

scienze sociali

chimica/ecologia

informatica e lab.

discipline turistiche az.

lingua straniera

ed. fisica
Azienda madrina
Esperti del settore (Terza Area, associazioni di categoria)

	Strumenti

	Aula informatica, strumenti digitali (fotocamera, videocamera), cancelleria, utensili, tessuti, ecc.

	Valutazione

	Strumenti: Griglie di autovalutazione, Relazioni, Articoli, Test, prove orali e scritte


	UNITÀ DI APPRENDIMENTO “IFS in Fiera”

	Coordinatore: 
	Collaboratori: 

	Competenze mirate

assi culturali

professionali

cittadinanza
	RISORSE

	
	Abilità/Capacità
	Conoscenze
	Discipline coinvolte
	Contenuti irrinunciabili

	Mirate – di indirizzo

Utilizzare principi e metodi per l’analisi  e la realizzazione di messaggi di comunicazione attraverso differenti canali comunicativi in relazione al contesto e al target di riferimento
Utilizzare gli strumenti di marketing in differenti casi e contesti

	ideare e progettare prodotti di comunicazione su supporto cartaceo e multimediali

utilizzare le regole dei diversi tipi di linguaggio e le loro possibilità comunicative anche in relazione alle esigenze della committenza

analizzare e valutare l’impatto sociale delle scelte comunicative
abilità/capacità selezionate dalla relativa competenza di indirizzo (Utilizzare gli strumenti di marketing in differenti casi e contesti)
	tipologia, classificazioni e caratteristiche funzionali dei linguaggi: verbali e non verbali, alfabetici e iconici

caratteristiche dei diversi tipi di messaggi comunicativi: testi, immagini grafiche e fotografiche, film, suoni

funzionalità di un messaggio sulla base della sua interazione con l’utente

standard di qualità e norme dei sistemi di comunicazione
conoscenze selezionate dalla relativa competenza di indirizzo (Utilizzare gli strumenti di marketing in differenti casi e contesti)
	Italiano
Ec. aziendale

Informatica

Lingue straniere

Discipline turistiche aziendali
	La funzione marketing

Piano di marketing

Marketing mix

La comunicazione: i vari elementi (fonte, destinatario, messaggio etc.), le leve della comunicazione e l’individuazione del mix promozionale ottimale

E-marketing: influenza delle nuove tecnologie sulla promozione e sulle altre leve del marketing mix

La pubblicità: natura e tipi; analisi di differenti messaggi

Sviluppo di una campagna pubblicitaria
Il ruolo della promozione

Promozione delle vendite, pubblicità e public relations 

Microlingua

	Asse dei linguaggi

Utilizzare il patrimonio lessicale ed espressivo della lingua italiana secondo le esigenze comunicative nei vari contesti: sociali, culturali, scientifici, economici, tecnologici
Utilizzare e produrre strumenti di comunicazione visiva e multimediale, anche con riferimento alle strategie espressive e agli strumenti tecnici della comunicazione in rete
(Cittadinanza: Comunicazione nella madre lingua)
	Produrre testi scritti di vari tipo anche con registri formali e linguaggi specifici

Raccogliere e strutturare informazioni anche in modo cooperativo

Sostenere conversazioni e dialoghi con precise argomentazioni su tematiche predefinite

Comunicare con la terminologia tecnica specifica del settore di indirizzo

Gestire una relazione, un rapporto, una comunicazione in pubblico  anche con  supporti multimediali


	Tecniche di composizione dei testi

Le fonti dell’informazione, della documentazione e  della comunicazione. Modalità del lavoro cooperativo

Tecniche di conversazione e strutture dialogiche

I linguaggi settoriali

Modalità e tecniche della comunicazione in pubblico con supporto di Software multimediali


	Italiano
Ec. aziendale

Informatica

Lingue straniere

Discipline turistiche aziendali
	Tecniche di ricerca e selezione di informazioni in funzione dell’ideazione di testi (con scopi comunicativi diversi o per la gestione di comunicazioni orali in contesti formali e informali) 

Organizzare le informazioni e pianificare il testo per scopi comunicativi diversi

Tipologie di testi: descrittivo, espositivo, argomentativo, adatti anche ad una destinazione pubblica, 
Tecniche di comunicazione: presentazioni al pubblico; comunicazione diretta; articoli per la rassegna stampa

	Cittadinanza: Spirito di iniziativa e imprenditorialità

Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento.
Individuare e risolvere problemi; assumere decisioni


	Valutare, nell’intraprendere attività, priorità, possibilità, vincoli; calcolare pro e contro; valutare tra diverse possibilità  e assumere rischi ponderati

Pianificare le fasi di un’attività, indicando risultati attesi, obiettivi, azioni, tempi, risorse disponibili e da reperire, modalità di verifica e valutazione

Stabilire strategie d’azione, distribuendo ruoli, compiti e responsabilità all’interno dei team di lavoro

Identificare e pianificare i flussi di informazione all’interno dei team di lavoro

Redigere report  intermedi e finali

Comunicare in modo efficace secondo i contesti e gli obiettivi

Coordinare gruppi di lavoro

Identificare problemi e applicare corrette procedure solutive

Prendere decisioni in modo consapevole e ponderato
	Tecniche di pianificazione,  di  gestione per obiettivi e per risultati

Tecniche  e procedure di problem posing e problem solving*

Tecniche di comunicazione e negoziazione

Tecniche di assunzione di decisioni * 

Tecniche di gestione del lavoro in gruppo; stili di leadership*

Strumenti di documentazione, registrazione, rendicontazione


	italiano

ec. aziendale

scienze sociali

chimica/ecologia

informatica e lab.

discipline turistiche az.

lingua straniera

ed. fisica
matematica
	Tecniche di organizzazione del lavoro in gruppo 

Budget/strumenti di pianificazione di tempi, risorse da utilizzare,  strategie, rapporto azioni-obiettivi, modalità di monitoraggio in itinere, modalità di verifica dell’efficacia

Modelli di rappresentazione dei  risultati raggiunti e di valutazione dell’efficacia delle azioni progettate

Tecniche di assunzione di decisioni




PIANO DI LAVORO UDA

	UNITÀ DI APPRENDIMENTO “IFS in Fiera”



	Coordinatore 



	Collaboratori 




SPECIFICAZIONE DELLE FASI 

	Fasi
	Attività 
	Strumenti 
	Esiti 
	Tempi
	Valutazione 

	1


	Presentazione progetto Fiera agli studenti


	Videoproiettore/LIM, PC, consegna agli studenti, testimonianze
	Condivisione progetto
	1 h
	---

	2


	Individuare e distribuire i ruoli e i compiti
	Comunicazione dei gruppi e consegne agli studenti
	Condivisione dei criteri per la formazione dei gruppi e dell'assegnazione dei ruoli. Consapevolezza dell'importanza del lavoro di gruppo. Motivazione
	1 h
	---

	3


	Ricercare e selezionare informazioni da presentare
	Cataloghi, depliant, internet, gadget, (visita ad una fiera)
	Valutazione e confronto con il mercato e relativi costi
	3 h
	Feedback ed interesse dimostrati; osservazioni durante l'attività; quantità di materiale reperito


	4
	Apprendimento dei contenuti: nozioni di marketing, natura e tipi di pubblicità


	Libri di marketing e di psicologia; attività frontale e laboratoriale; 
	Conoscenza dei contenuti 
	6+1 h
	Test

	5


	Individuare e selezionare la tipologia di materiale pubblicitario da utilizzare
	Cataloghi, depliant,  gadget, brochure, manifesti, filmati, foto, materiale da esposizione
	Scelta del materiale da presentare con relazione
	2 h
	Relazione

	6


	Realizzazione del materiale pubblicitario (logo, depliant, cartelloni, articolo di giornale, rassegna stampa,…) e del questionario post-vendita
	Scanner, fotocopiatrice, fotocamera, videocamera, PC, cancelleria; attività laboratoriale
	Ottenere i materiali finiti
	10 h
	Funzionalità e completezza del prodotto; Valutazione di testo tipologia B

	7
	Layout dello stand
	Misure e disposizione dello spazio
	Progetto di allestimento
	1 h
	---

	8
	Simulazione di presentazioni/colloqui per visitatori
	Cellulare, telefono, abbigliamento, role play;  capacità di convincimento; conclusione di un contratto
	Esperienza;  efficacia del role play; capacità di relazione personale;
	3 h
	Valutazione congiunta studenti-insegnanti

	9
	Allestimento stand
	Tavolo e pareti; martello, scotch, computer, proiettore, cancelleria, prolunghe 
	Allestimento stand
	1 h
	Valutazione dei docenti e del pubblico (questionario)

	10
	Somministrazione questionario post-vendita
	Questionario di gradimento rivolto al pubblico
	Feedback del pubblico sul lavoro svolto
	-
	Riepilogo e classificazione delle risposte ottenute


DIAGRAMMA DI GANTT

	
	TEMPI

	
	In classe
	In Fiera

	FASI
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
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